
 

 

 
 
Prevista l’inaugurazione, entro i primi sei mesi dell’anno, di due nuovi punti 
vendita autostradali a marchio BURGER KING sulle direttrici A13 e A22 
 

Autogrill e Q8 siglano accordo per l’apertura di 
ristoranti Burger King su strade e autostrade italiane 
 
Milano, 28 gennaio 2000 - Nel contesto della strategia di sviluppo del marchio Burger King sul 
territorio nazionale, il gruppo Autogrill e la casa petrolifera Q8 Petroleum International hanno stretto 
una collaborazione che porterà nuove offerte ristorative sulla rete autostradale della nostra penisola. 
Le due collaborazioni, prime di una serie di aperture che interesserà non solo la rete autostradale 
ma anche quella di viabilità ordinaria, rappresentano il primo passo di una nuova alleanza tra il 
colosso della ristorazione commerciale e quello della lavorazione del greggio. L’accordo prevede 
due aperture autostradali nell’immediato e, a seguire, aperture selezionate sulle maggiori strade 
della penisola. 
 
I primi due punti vendita, che verranno aperti entro i primi sei mesi dell’anno, sono situati in 
altrettante aree di ristoro lungo le direttrici A13 (Bologna-Padova) ed A22 (Autostrada del Brennero). 
Nell’area di servizio Adige Ovest, con 150 mq, BK si va ad aggiungere allo snack-bar preesistente. 
Nella seconda collaborazione, sulla Brennero, BK potrà invece contare su una superficie di 250 mq 
e si affiancherà, come nel precedente caso, ad un tradizionale snack-bar Autogrill.  
 
Le due aperture, insieme alle altre previste, sono da considerarsi un rafforzamento dell’identità del 
marchio Burger King, di cui il gruppo Autogrill è il licenziatario esclusivo per l’Italia, nel settore della 
ristorazione al servizio del viaggiatore. Il gruppo Autogrill proprio in questa chiave di lettura, vanta 
già tre ristoranti della rinomata catena americana in tre aree di servizio, Chianti (A1) , Limenella e 
Novara (A4), con struttura a ponte e tra le più trafficate dell’intera rete autostradale italiana.  
 


